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Marktsituation fiir Animal Welfare Produkte

= Tierwohl als Vertrauensgut (fiir den Konsumenten nicht selbst verifizierbar)

= Bio mit sehr kleinen Marktanteilen bei sehr hohen Preisdifferenzen (ca. 50 % der
Preisdifferenzen in der Landwirtschaft durch Bio-Futter; Nischenproblematik)

= Lange Zeit kein spezifisches Label fur Tierschutz in Deutschland (aber z. B. NL)
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Studie zu Tierschutzpraferenzen und Zahlungsbereitschaften 2016
(zuhlsdorf et al. 2016 im Auftrag des VZBV)

Befragung im Uberblick

StichprobengroRe n=1.024

Erhebungsmethode Online-Befragung

Verbraucherinnen und Verbraucher in Deutschland ab einem Alter von

Zielgruppe 16 Jahren (bevolkerungsreprasentativ)

* Rekrutierung durch ein Online-Access-Panel
* Quotenvorgabe von Alter, Geschlecht, Einkommen, Bildung,
HaushaltsgroRe u. Region (reprasentativer Bevolkerungsquerschnitt)

Auswahlverfahren

Befragungsdauer Dauer: ca. 20 Minuten
Feldphase 27. Oktober 2015 — 04. November 2015
Feldarbeit Respondi AG, K&In
Prof. Dr. Achim Spiller 4
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Verbrauchern ist das Thema Tierschutz in der Landwirtschaft wichtig

Frage: Wie wichtig oder unwichtig ist Ihnen das Thema Tierschutz in der Landwirtschaft?

Das Thema Tierschutz hr wichti teils / teil icht ichti slli ichti
in der Landwirtschaft sehr wichtig. eils / teils. nicht so wichtig. | vollig unwichtig.

25,0% 42,8% 25,0% 6,0% 1,2%
67,8% 7,2%

ist mir ...

n =1.024; Angaben in % aller gilltigen Antworten

Prof. Dr. Achim Spiller
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Einstellung zum Fleischeinkauf: Pladoyer fiir eine tiergerechte Produktion
und Zweifel an der Zahlungsbereitschaft der Mitbiirger
m stimme voll u. ganz zu / stimme zu
Wenn Tiere fiir unser Essen sterben miissen, sollen sie vorher gut

Auch wenn viele Verbraucher behaupten, dass ihnen Tierschutz
wichtig ist — beim Einkaufen achten sie doch nur auf den Preis.

80,5%

L

Wenn ich ehrlich bin, denke ich gar nicht so viel iiber Tierschutz
nach.

25,3%

Als einzelner Verbraucher kann ich am Tierschutz ohnehin nichts

andern. 22,3%

L

Das ganze Gerede um Tierschutz nervt! 13,1%

1

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
n =1.024; Angaben in % aller gilltigen Antworten

Prof. Dr. Achim Spiller 5-stufige Skala von ,,stimme voll u. ganz zu bis , stimme tiberhaupt nicht zu” 6
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Schndppchenjager oder Qualitatsorientierte?

Gruppenbildung auf Basis einer Clusteranalyse (statistische Ermittlung von Befragte

n=1.024)

Prof. Dr. Achim Spiller

n mit &hnlichem Antwortverhalten bei den Fragen zur Sonderangebots- u. Qualitétsorientiertung;
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Schndppchenjager oder Qualitatsorientierte

Preisorientierte

Schnéppchenjiger

extrem sonder-
angebotsorientiert,
kein Qualitats-
interesse

7% der
Bevélkerung

Gruppenbildung auf Basis einer Clust

n=1.024)

Prof. Dr. Achim Spiller

eranaly

Smart Shopper

starke Sonder-
angebotsaffinitat,
hohe Bereitschaft
zum Geschafts-
stattenwechsel,
mittleres

Tierschutz- und

Qualitdtsinteresse

20,4% der
Bevélkerung

tistische Ermittiung v

Wenig
interessierte
Fleischkaufer

* mittlere Sonder-
angebotsaffinitat,
eher geschafts-
stattentreu,

stark unterdurch-
schnittliches
Tierschutz- und
Qualitdtsinteresse

12,3% der
Bevélkerung

on Befragten mit dhnlichem Antwort

Durchschnitts-

kaufer

mittlere Sonder-
angebotsaffinitat,
eher geschéfts-
stattentreu,
tberdurchschnitt-
liches Tierschutz-
und
Qualitdtsinteresse

25,3% der
Bevélkerung

verhalten bei den Fragen zur Sonde

Tierschutz-
Kernzielgruppe

geringe Sonder-
angebotsaffinitat,
sehr geringe
Bereitschaft zum
Geschéftsstatten-
wechsel,

sehr starkes
Tierschutz- und
Qualitdtsinteresse

31,6% der
Bevdlkerung

angebots-u. Qualitétsorientiertung

07.11.2016
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Verbraucher wiinschen sich mehr Informationen iiber die Tierhaltung beim
Einkauf von Fleisch und Wurst

Frage: Hatten Sie beim Einkauf von Fleisch und Wurst gerne mehr Informationen dartber, wie die
Tiere gehalten wurden?

Ich bin mir nicht Nein, auf keinen
Ja, auf jeden Fall. Ja, eher schon. ) Nein, eher nicht. ¢
sicher. Fall.

26,3% 65,4% 39,1% 16,8% 15,8% 17,8% 2,0%

Angaben in % aller giltigen Antworten, nur Fleischesser

= Der Wunsch nach mehr Informationen ist hoch korreliert mit der Zustimmung zu der Aussage
lch bin bereit mehr Geld fur Fleisch zu bezahlen, wenn ich sicher wire, dass die
Haltungsbedingungen fir die Tiere wirklich besser sind.”

Prof. Dr. Achim Spiller 9
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Kennen Sie ein Siegel fiir mehr Tierschutz?

Labelbekanntheit (offene Abfrage, Mehrfachnennungen méglich)

Frage: Auf Lebensmitteln gibt es verschiedene Siegel oder Zeichen, die fiir besondere Eigenschaften stehen. Kennen Sie
zuféllig Zeichen, an denen Sie mehr Tierschutz bei Fleisch erkennen?

— ... und zwar folgende: ngabenans nennungen
(Anzahl der Nennungen / in % aller Befragten)

By = Bio / Bio-Siegel / EU-Biosiegel (66 / 6,4%)
=  Demeter (24 /2,3%)
= Tierschutzlabel (22 / 2,1%)
= Bioland (12 /1,2%)
= Fairtrade (10 / 1,0%)
= Neuland (8 /0,8%)
= MSC(8/0,8%)
Nein =  ProPlanet (5/0,5%)
= WWF (5/0,5%)

14,1%

85,9%

n =1.024; Angaben in % aller gilltigen Antworten

Prof. Dr. Achim Spiller 10
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Gestitzter Bekanntheitsgrad verschiedener Label
Frage: d sehen Sie verschied Zeichen, die auf Leb itteln abgebild
ob sie dieses Zeichen schon einmal gesehen haben.

sein ko Bitte sagen Sie uns jeweils,

M Ja, hiufig/ja, habe ich schon mal gesehen

B'O
e Biolabel (D) 96,7%
Bioland

Biolabel (EU)

Demeter
m Neuland

[ & Tierschutzlabel 10,9%
Sgl

[Fairkiast] Fairmast 8,2%
(D)

=%y Nature Respect 6,2%

E . i Vier Pfoten 5,7%

"2® |initiative Tierwohl 3,7%

TIERAOHL

Fakelabel* 2,0%

aus Kontrollgriinden abgefragt gg; 10% 20% 30% 20% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
n = 1.024; Angaben in % aller giiltigen Antworten
5-stufige Skala von ,ja, habe ich schon hiufig gesehen® bis ,nein, habe ich noch nie gesehen*
Prof. Dr. Achim Spiller
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Zahlungsbereitschaft ,,Schweineschnitzel aus tiergerechter Haltung”
Umsetzung der Abfrage fiir die Packungsgroe 500g*
Hier sehen Sie Schweineschnitzel (500 g) mit dem Preis, zu dem es derzeit in den Geschaften in Deutschland
typischerweise angeboten wird. Dieses Fleisch stammt aus Deutschland und von Tieren, wie sie heute
Ublicherweise gehalten werden. Daneben sehen Sie ebenfalls 500 g Schweineschnitzel. Dieses Fleisch kommt
aus tiergerechter Haltung, die Produktion wird vom Deutschen Tierschutzbund tiberwacht, der das Produkt mit
einem (von zwei moglichen) Sternen ausgezeichnet hat.

Schweineschnitzel (550 g, 4 Stiick)
von deutschen Tieren
aus artgerechter Haltung
vom Dt. Tierschutzbund tiberwacht
2,99 € NP E

Schweineschnitzel (500 g, 4 Stuick)

von deutschen Tieren
aus Ublicher Haltung (gesetzlicher Standard)

Wie viel wiirden Sie fiir das Schweineschnitzel mit dem 1-Sterne-Siegel des Deutschen Tierschutzbundes
bezahlen?

* Abfrage analog fur 250g

Prof. Dr. Achim Spiller 12
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Zahlungsbereitschaften fiir Schnitzel aus tiergerechter Haltung (500g )
Befragte mit Mehrzahlungsbereitschaft (ca. 80 %); Ankerpreis fuir Schnitzel gesetzl. Standard: 2,99€

= Anteil der Personen, die bereit sind, diesen Preis zu zahlen (in %) e====Anteil der Personen, die bereit sind, diesen oder einen héheren Preis zu zahlen (in %)

.,
Looy, 100,0%

78,2% sind bereit mind. 1,00€ mehr, also

90% o einen Aufschlag von 33% zu zahlen.

80%

70% 39,4% sind bereit mind. 2,00€ mehr, also
94% sind bereit mind. 0,50€ mehr, also einen Aufschlag von 67% zu zahlen

60% - einen Aufschlag von 17% zu zahlen.

50%

40% - 9,5% sind bereit mind. 3,00€ mehr,
also einen Aufschlag von 100% zu
zahlen

30% o
Zur Einordnung:

20% A @-Preis Bio-Schweineschnitzel:

: 6,44 € (A1 2014)

10% 1

3,2%

0% = ,49 3,00€ 3,95€ 8,00€

3,00€ 3,23€ 3,30€ 3,50€ 3,69€ 3,99€ 4,29 € 4,50 € 4,80 € 549¢€ 6,00 € 7,99 € 9,90 €

Gesamtpreis in Euro
13

Prof. Dr. Achim Spiller
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Zahlungsbereitschaft ,,Schweineschnitzel aus tiergerechter Haltung”
Ergebnisiiberblick

Wie viel wiirden Sie fiir das

Schweineschnitzel mit dem 1-Sterne-Siegel 2508 Schmtrz:I‘é: SHick} 5008 Sch:f:e;ls R StUCk)
des Deutschen Tierschutzbundes bezahlen? - -

Ankerpreis fur‘das Schnitzel aus ublicher 149 € 299 €

Haltung (gesetzlicher Standard)

Ich kaufe kein Schweineschnitzel. 19,6% 17,8%

Nicht mehr als fiir das andere. 24,2% 22,8%

Ic.h wirde mehr fur das Schnitzel mit dem 56,2% 50,4%
Tierschutzlabel zahlen.

Héchste /niedrigste Preisnennung 2,00 €/ 10,

@ Mehrzahlungsbereitschaft zum Ankerpreis
(Probanden, die grundsétzlich mehr bezahlen wiirden)

+83,2% (=2,73 €) +53,5% (=4,59 €)

@ Mehrzahlungsbereitschaft zum Ankerprel
(alle Schnitzelkaufer)

+57,7% (=2,35 €) +38,8% (=4,15 €)

frAntworten bezogen

» Preisbereitschaft sinkt mit dem absoluten Preis des Fleisches

Prof. Dr. Achim Spiller 14
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Zahlungsbereitschaft fiir den Jahresbedarf einer dt. Durchschnittsfamilie
Beschreibung des Untersuchungsdesigns

= Indirekte Abfrage der Mehrzahlungsbereitschaft zur Verringerung von
Befragungseffekten (inferred valuation; Lusk/Norwood 2009).

= Als Preisanker wurden die jahrlichen Durchschnittsausgaben einer dt. Familie fir
Fleisch und Wurst vorgegeben (600 €).

Fragetext:

Nachfolgend interessiert uns lhre Meinung, was die Bevolkerung im Aligemeinen tun kénnte,
um die Haltungsbedingungen von Tieren in der Landwirtschaft zu verbessern.

Eine Familie bezahlt derzeit jahrlich 600 Euro fiir Fleisch und Wurst.
Wie viel sollte eine Familie fiir Fleisch aus besonders tiergerechter Haltung mehr bezahlen?
[J600Euro+__ ,

Prof. Dr. Achim Spiller 15
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Zahlungsbereitschaft fiir den Jahresbedarf einer dt. Durchschnittsfamilie (11)
Umsetzung der Abfrage fiir Jahresbedarf im Abosystem

Fragetext:

Einleitungstext (fiir beide Splits identisch):

Nachfolgend interessiert uns lhre Meinung, was die Bevolkerung im Allgemeinen tun konnte,
um die Haltungsbedingungen von Tieren in der Landwirtschaft zu verbessern.

Split 2 (508 Probanden):

Stellen Sie sich vor eine Familie kénnte ihr Fleisch zukiinftig bequem iiber ein Abo-System nach

Hause liefern lassen. Es gibt zwei Moglichkeiten:

= Standardqualitat (Qualitat wie in jedem Supermarkt): 600 Euro fir das Abo fiir den jahrlichen
Fleischbedarf (das entspricht der Summe, die eine durchschnittliche Familie heute im Jahr fir
Fleisch und Wurst ausgibt).

= Fleisch von besonders tiergerecht gehaltenen Tieren (das Tierschutzlabel einer
vertrauenswirdigen Institution garantiert die verbesserte Haltung).

Wie viel sollte eine Familie fiir das Jahresabo 2 (Fleisch aus besonders tiergerechter Haltung)
mehr bezahlen?

[J 600 Euro+___,

Prof. Dr. Achim Spiller 16
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Zahlungsbereitschaft fiir den Jahresbedarf einer dt. Durchschnittsfamilie:
Ergebnisse

Split 1: Wie viel sollte eine Familie fiir Fleisch aus besonders tiergerechter Haltung mehr bezahlen?

Split 2: Wie viel sollte eine Familie fiir das Jahresabo 2 (Fleisch aus besonders tiergerechter Haltung) mehr bezahlen?

[ 600 Euro + P Angaben in % aller giiltigen Antworten

600 Euro + Jahresbedarf Abo Jahresbedarf
(Split 1; n=506) (Split 2, n=495)

Keine Mehrzahlungsbereitschaft 0,00 € 12,1% 17,0%
Geringe Mehrzahlungsbereitschaft <100 € (bis 17%) 32,4% 26,8%
Mittlere Mehrzahlungsbereitschaft >100 €< 300 € 38,9 % 36,0%
Hohe Mehrzahlungsbereitschaft > 300 € (aber 50%) 16,6% 20,2%
Héchste /niedrigste Preisnennung (Probandenmit Mehrpreisangaben) 10 €/3.000 € 1€/1.200 €

Mehrzahlungsbereitschaft (Probanden mit Mehrpreisan 42% (+252,66 €, 43% (+256,91 €
(4] g ( preisang, ( ,66 €) (+256,91 €)

@ Mehrzahlungsbereitschaft (alle Probanden) 37% (+222,20 €) 36% (+213,32 €)

Prof. Dr. Achim Spiller
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Spektrum der geduBBerten Mehrzahlungsbereitschaft in Deutschland
(zusammenfassend)

@ akzeptierter Preisaufschlag aller Konsumenten in %

Jahresbedarf Einzelne Einheit Einzelne Einheit
Fleisch GrolRverpackung Kleinverpackung

Zur weiteren Einordnung:
= Ca.20% der befragten Fleischkonsumenten weisen keine Mehrzahlungsbereitschaft auf.
= Die Mehrzahlungsbereitschaft fir Tierschutz sinkt

= mit steigendem absolutem Preis des Fleisches

= mit steigendem Verarbeitungsgrad der Produkte (z. B. geringer fir Wurst als fir rohes
Fleisch)

=  Nur wenige Konsumenten akzeptieren derzeitigen Bio-Fleischpreise.
= Mebhrstufiges Label kénnte zu mehr Wertschépfung beitragen.

Prof. Dr. Achim Spiller 18
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Zwischenfazit

= Zu starker Fokus in der Label-Forschung auf individuelle Entscheidungen
und Consumer-Citizen-Gap

= Einbeziehung weiterer Variablen
Motivation-Opportunity-Ability-Behaviour-Model (parkinson et al. 2016):
v Marktbedingungen (Angebot, Verfiigbarkeit)
v" Fahigkeiten und Wissen der Konsumenten

v Supply Chain-Barrieren (Preisdifferenzen durch Nischenproblematik,
Koppelproduktion etc.) (de Jjonge et al. 2013)

= Initiative Tierwohl als innovative Erganzung

v' Massenbilanzansatz ohne Warenstromtrennung
v" Kleine Tierwohlschritte in der Breite

Prof. Dr. Achim Spiller 19
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Grundkonzept der Initiative Tierwohl: Schaubild zum allgemeinen Uberblick

INITIATIVE:

TIERWOHL
Finanztopf zur Finanzierung
von TierwohimaBnahmen
< 4 zahlt fiir die Durchfiihrung von
TierwohlmaRnahmen
zahlt fiir Fleisch und Wurst,

die im Supermarkt verkauft werden,
4 Cent/kg in den Topf

Nimmt an der Initiative
Lebensmitteleinzelhandel Tierwoh! teil und

M mm METROD verpflichtetsich, einzelne

TierwohimaBnahmen
durchzufiihren.

Beide liefern Fleisch u. Wurst an den

® 4~ -5 a3 0~

3 -~ Lebensmitteleinzelhandel immt NICHT an der
@ e ‘f% — ierwohl teil
P RN il Tiere wie
Fleisch istim Laden nicht
zu unterscheiden.
Prof. Dr. Achim Spiller 20
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denken Sie dariiber?

4 Cent mehr je kg Fleisch/Wurst ist wenig, das bin ich bereit zu
zahlen.

Es ist eine gute Sache, wenn alle Verbraucher mitmachen
miissen.

Wenn auf diese Weise Tierschutz besonders preiswert
umgesetzt werden kann, ist das sinnvoll.

Mich &rgert, dass ich nicht gefragt wurde, ob ich mehr zahlen
mochte.

Die Handler haben kein Recht uns Verbrauchern einfach 4 Cent
mehr abzunehmen, ohne uns zu fragen.

Fiir solche MaRnahmen wie die der Initiative will ich nicht
bezahlen miissen.

Prof. Dr. Achim Spiller

Beurteilung der Legitimitat der Initiative Tierwohl
Frage: Pro Kilogramm Fleisch und Wurst bezahlen derzeit alle Verbraucher einen Aufschlag von ca. 4 Cent, wenn sie Fleisch
oder Wurst bei Aldi, Lidl, Edeka, Rewe oder Metro kaufen, um die MaBnahmen der Tierwohlinitiative zu finanzieren. Was

m stimme voll u. ganz zu / stimme zu

79,0%

72,8%

72,5%

14,2%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

n =1.024; Angaben in % aller gilltigen Antworten

5-stufige Skala von ,,stimme voll u. ganz zu” bis ,,stimme tberhaupt nicht zu“ 21
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Wie eben beschrieben finden Sie im
Supermarkt heute Fleisch/Wurst aus der
Initiative und tibliches Fleisch/Wurst, ohne
dass Sie als Verbraucher den Unterschied
erkennen kénnten.

Die Handler werben derzeit fur ihre Initiative
im Supermarkt, auf Plakaten oder in
Prospekten. Hier sehen Sie ein solches Plakat,

Es wird Uberlegt, ob auch auf allen
Fleischprodukten in den beteiligten
Supermarkten fir die Initiative geworben
werden soll — egal, ob sie aus verbesserter
oder Ublicher Haltung stammen.

Prof. Dr. Achim Spiller

wie es derzeit vor vielen Supermarkten hangt.

Kommunikationskonzept der Initiative Tierwohl:
Erklarender Infotext und Plakatbeispiel fiir die Befragten

Weil wir mehr
Tierwohl nur auf
eine Art erreichen.
Gemeinsam.

Mit dem Kauf von Schweine- und Geflgelfieisch sowie -wurst aus unserem
Sertiment unterstitzen Sie den Wandel zu einer tiergerechteren Haltung.

"% TIERWOHL

www.initiative-tierwohl.de

22
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Weil wir mehr
Tierwohl nur auf

Bewertung der Kommunikation der Initiative Tierwohl | it ercichen.

Gemeinsam.

Frage: Wie stehen Sie zu den folgenden Aussagen iiber die Werbung der Initiative Tierwohl?
L

m stimme voll und ganz zu / stimme zu

Ich will am Produkt nachvollziehen kénnen, ob das Fleisch
aus verbesserter Haltung stammt oder nicht.

83,6%

Wenn so eine Werbung auf einem Produkt steht, gehe ich
davon aus, dass genau dieses Fleisch aus verbesserter 76,3%
Haltung kommt.

Bei dieser Werbung denke ich, dass alles Fleisch in diesem
Geschift aus der Initiative Tierwohl kommt.

Bei dieser Werbung verstehe ich den Sinn der Initiative
Tierwohl.

Hauptsache es wird etwas fiir den Tierschutz getan, das
muss ich nicht am Produkt erkennen kénnen.

27,0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
n = 1.024; Angaben in % aller giltigen Antworten
S-stufige Skala von ,,stimme voll u. ganz zu” bis ,stimme tberhaupt nicht zu*

Prof. Dr. Achim Spiller 23
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Bewertung des Tierwohlbeitrags der Initiative Tierwohl

Frage: Die Initiative ist als erster Schritt zur Verbesserung gedacht. Es sollen viele Landwirte mitmachen. Die Verbesserungen
liegen etwas liber dem gesetzlichen Standard. Zum Beispiel gewéhren die meisten Landwirte einem ca. 100 kg schweren
Schwein dann nicht 0,75 gm, sondern 10% mehr Platz im Stall, das heiBt 0,825 gm. Was meinen Sie?

M stimme voll u. ganz zu / stimme zu

Besser viele Landwirte verbessern den Tierschutz
ein wenig, als wenn nur wenige Landwirte viel 59,3%
machen.

So kleine Verbesserungen bringen nichts fiir die

. 37,9%
Tiere. !
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
n = 1.024; Angaben in % aller giiltigen Antworten,
5-stufige Skala von ,stimme voll u. ganz zu® bis ,,stimme tiberhaupt nicht zu“
Prof. Dr. Achim Spiller 24
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Mehrzahlungsbereitschaft fiir die Initiative Tierwohl
Frage: Derzeit reichen die 4 Cent/kg, um bei 8% der I in Deut: d mehr Tierwohl umzusetzen. Gerne wiirden
mehr Landwirte mitmachen, diirfen aber derzeit nicht, weil zu wenig Geld im Finanztopf ist. Was meinen Sie?

M stimme voll u. ganz zu / stimme zu

Der Handel sollte mehr Geld fiir das System geben, damit
mehr Landwirte mitmachen kénnen.

77,2%

Ich wiirde auch mehr als 4 Cent Aufschlag je kg bezahlen,
wenn dadurch mehr Landwirte mitmachen kénnten.

69,0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
n =1.024; Angaben in % aller gilltigen Antworten

5-stufige Skala von ,stimme voll u. ganz zu* bis ,,stimme iiberhaupt nicht zu*
Prof. Dr. Achim Spiller 25
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Initiative Tierwohl und Multi-Stakeholder-Approach

Tierschutzbund kehrt Initiative Tierwohl den Riicken
a e

Der Prissident gas Detachen Tirschutzbundes, Thomas Schidder,
macht mit seiner ] weil e der
ilistive Tiarwosh (TW] B ainee Silzung m Mittwoch ssine Kelik
richt ausTeichend bericksichtigten, zieht er sich aus cem
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Fazit

= Hohes Tierschutzbewusstsein in der dt. Bevolkerung

= Verbraucher wollen selbst etwas tun, beflirchten aber dass die anderen nicht
zahlungsbereit sind — Paradoxon: Tierschutz kann bisher nicht handlungswirksam
werden, weil Verbrauchern zu wenig Informationen zur Umsetzung vorliegen

= Kaum ein Verbraucher kennt die bisherigen Tierschutzlabel — Verbraucher
winschen sich mehr Informationen.

= Verbraucherorientierte Labelgestaltung notwendig (van Loo et al. 2014).

= Mit mehreren Methoden zeigt sich eine hohe Preisbereitschaft zwischen 36 %
(Jahresbedarf) bis 58 % (einzelne kleine Verpackungseinheit)

= Ansatz der Initiative Tierwohl wird unterstitzt — 69 % wirden auch mehr als 4 Cent
bezahlen — Handel soll Aufschlag erhéhen (aber groBe Skepsis gegentiber Werbung
der Initiative, wenn Werbung, dann muss Tierschutz am Produkt erkennbar sein)
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Ausblick

= Niederlanden: Beter Leven-Label erfolgreich, insb. bei Schweinefleisch (Anteil bei
Lidl NL 62 %, Jumbo 52 %, Albert Heijn 50 % Mai 2016

https://beterleven.dierenbescherming.nl/nieuws/lidI 1-in-ranglijst-varker t-beter-leven-keurmerk

= Danemark hat fiir 2017 ein staatliches, dreistufiges Tierschutzlabel angekiindigt

= BMEL priift derzeit die Einfiihrung eines staatlichen Tierschutzlabels:

v’ Staatliches, fakultatives Label, zunichst fiir die Tierart Schwein

v Wertschépfungsketten-iibergreifender Ansatz: Kriterien von der Zucht tiber Jungtiere
bis zu Transport und Schlachtung (Zertifizierung auch der Vermarktungsstufe)

v Ausgewogene Tierwohlkriterien (weder einseitig auf Haltungssystem noch auf
Tiergesundheit).

v Gesetzliche Basis, aber Zertifizierung durch private Zertifizierungsunternehmen.

V' Dreistufiges Label mit einer auf den Massenmarkt orientierten Einstiegsstufe (d. h.
ohne zu hohe Einstiegsinvestitionen umsetzbar).

v’ Staatliches Informationskonzept inkl. ausreichendem Budget zum Aufbau von
Bekanntheitsgrad in der Einflihrungsphase, um eine breite Marktdurchsetzung
anzureizen (Pull-Konzept).
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Beispiel Schweinefleisch mit Label bei Albert Heijn NL
(Marktfiihrer)

AH Huismerk varkensvlees.

Alle 150 aangesloten varkenshouderijen voldoen nu aan de nieuwe richtlijnen van

de Dierenbescherming en zodoende is vrijwel al het AH Huismerk varkensvlees

goed voor 1 ster*. Het duurde anderhalf jaar om dit concept in samenwerking met

de varkenshouderijen en de Dierenbescherming op te zetten. Wat betekent deze

ster voor de varkens? * m.u.v. AH Huismerk varkenshaas

» De varkens hebben meer ruimte dan in de gangbare varkenshouderij. Zo
kunnen de dieren gemakkelijker hun natuurlijk gedrag vertonen.

= De varkens krijgen meer speelmateriaal. Varkens zijn namelijk intelligente dieren
en hebben behoefte aan afleiding.

= De mannelijke biggen worden niet gecastreerd.

http://www.ah.nl/over-ah/meer-doen/dierenwelzijn/varken
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uitloop naar buiten van 1 m2 per

varkens
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Beispiel Schweinefleisch m

AH Scharrel varkensvlees.

AH Scharrel varkensvlees krijgt 2 sterren van het Beter Leven keurmerk. Deze

varkens komen niet uit Nederland, maar hebben een prima leven gehad in

Engeland en Schotland.

« De vrouwelijke varkens (zeugen] mogen het hele jaar naar buiten. Daar kunnen

ze natuurlijk gedrag vertonen, zoals wroeten en modderbaden nemen.

De zeugen bouwen hun eigen nest.

De biggen leven de eerste vier weken buiten bij de zeug.
De varkens worden in grote groepen op stro gehouden.

De staarten worden minimaal gecoupeerd.

De varkens krijgen stro en speelmateriaal. Varkens zijn namelijk intelligente dieren en hebben behoefte aan

afleiding.

De mannelijke biggen worden niet gecastreerd.

AH Biologisch varkensvlees.

AH Biologisch varkensvlees krijgt 3 sterren van het Beter Leven keurmerk, het

hoogst haalbare op het gebied van dierenwelzijn. Hoe ziet het leven van deze

varkens eruit?

De varkens hebben bijna twee keer zoveel ruimte als varkens in de gangbare

varkenshouderij zonder ster.
s De vrouwelijke varkens (zeugen) hebben de mogelijkheid em naar buiten te

gaan. Daar kunnen ze natuurlijk gedrag vertonen, zoals wroeten en

modderbaden nemen.

De varkens worden in groepen op stro

dier.
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